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Penelitian ini dilakukan utuk mengetahui pengaruh dari Harga Jual, Promosi, dan 

Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian mobil KIA Sonet pada PT Indomobil 

Trada Nasional Kia Cinere. Variabel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

Variabel Eksogen yaitu Harga jual (X1), Promosi (X2), dan Citra Merek (X3), 

serta Variabel Endogen yaitu Keputusan Pembelian (Y). Sampel yang digunakan 

pada penelitian ini sebanyak 68 orang, yaitu merupakan konsumen yang membeli 

mobil KIA Sonet pada tahun 2021-2022 pada PT Indomobil Trada Nasional Kia 

Cinere. Teknik analisis yang dipakai dalam penelitian ini adalah SEM-PLS 

dengan mengunkan aplikasi SmartPLS 4.0. berdsarkan hasil penelitian 

menunjukkan Harga jual (X1) memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian (Y), Promosi (X2)  memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y), dan Citra Merek (X3) memiliki 

pengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y). 
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