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PT Arista Jaya Lestari – Wuling Garuda mengalami permasalahan yaitu rendahnya 

keputusan pembelian mobil listrik Wuling Air ev dibandingkan dengan jumlah 

calon konsumen yang melakukan test drive pada Agustus 2022 sampai dengan Mei 

2023. Permasalahan ini diduga dipengaruhi oleh Kualitas Produk, Harga Produk 

dan Minat Beli pelanggan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

Kualitas (X1) dan Harga Produk (X2) dalam Keputusan Pembelian (X4) mobil listrik 

Air ev di PT Arista Jaya Lestari – Wuling Garuda, dengan Minat Beli (X3) sebagai 

faktor yang mediasinya. Populasi pada penelitian ini adalah 172 orang dan sampel 

sebanyak 120 responden yang membeli mobil listrik Air ev di Wuling Garuda pada 

periode Agustus 2022 – Mei 2023 dan penentuan sampel dilakukan dengan teknik 

slovin. Analisis data dilakukan dengan menggunakan metode analisis jalur (Path 

Analysis). Hasil persamaan analisis jalur pada Kualitas dan Harga Produk terhadap 

Minat Beli, dan Kualitas Produk, Harga Produk dan Minat Beli terhadap Keputusan 

Pembelian yang diperoleh pada penelitian sub struktural I 𝑋3 = 0,099𝑥1 +
 0,861𝑥2 + 0,422 dan sub struktural II 𝑋4 = 0,425𝑥1 +  0,413𝑥2 − 0,185𝑥3 +
0,824. Hasil penelitian menunjukan bahwa Kualitas Produk berpengaruh secara 

positif dan signifikan terhadap Minat Beli, Harga Produk juga berpengaruh secara 

positif dan signifikan terhadap Minat Beli. Hasil penelitian Kualitas Produk 

terhadap Keputusan Pembelian menunjukan bahwa Kualitas Produk berpengaruh 

secara positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, Kemudian hasil 

penelitian Harga Produk terhadap Keputusan Pembelian yakni Harga berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Hasil penelitian Minat Beli 

terhadap Keputusan Pembelian menunjukan Minat Beli tidak berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Sedangkan berdasarkan hasil uji 

Sobel I didapatkan kesimpulan bahwa terdapat pengaruh Kualitas Produk terhadap 

Keputusan Pembelian melalui Minat Beli sebagai variabel intervening dan hasil uji 

Sobel  II didapatkan bahwa Minat Beli gagal memediasi pengaruh Harga Produk 

terhadap Keputusan Pembelian. 
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