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Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui pengaruh ekuitas merek dan

ketersediaan produk terhadap keputusan pembelian melalui minat beli sebagai

variabel intervening pada Hyundai Ioniq 5 di PT Andalan Auto Prima Hyundai

Summarecon Bekasi. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif,

populasi pada penelitian ini adalah konsumen yang melakukan surat pemesanan
kendaraan Hyundai Ioniq 5. Pengambilan sampel ‘menggunakan sampel jenuh
sebanyak 48 responden. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah
kuesioner. Teknik analisis yang digunakan pada penelitian ini adalah analisis
deskriptif dan PLS (Partial Least Square) dibantu dengan perangkat lunak
SmartPLS versi 4.0 . Berdasarkan hasil penelitian ekuitas merek memiliki pengaruh
yang positif dan signifikan terhadap minat beli, ekuitas merek berpengaruh positf
dan signifikan terhadap keputusan pembelian, ketersediaan produk berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat beli, ketersediaan produk memiliki pengaruh
yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, minat beli memiliki
pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, ekuitas merek
memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
melalui minat beli sebagai variabel intervening, serta ketersediaan produk memiliki
pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian melalui minat
beli sebagai variabel intervening.
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