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Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk menguji pengaruh citra merek (X1)
dan promosi digital (X2) terhadap keputusan pembelian (YY) Mitsubishi Fuso pada
PT Srikandi Diamond Motors Cakung. Jumlah sampel pada penelitian ini
sebanyak 72 orang responden dengan menggunakan teknik pengambilan sampel
yaitu purposive sampling. Pengumpulan data melalui kuesioner pernyataan-
pernyataan dan kemudian dianalisis dengan kuantitatif yang meliputi uji validitas
dan reliabilitas, uji asumsi klasik, uji hipotesis dengan uji F dan uji T, uji
koefisien determinasi, dan analisis regresi linear berganda dengan menggunakan
IBM SPSS Statistic 26. Hasil pengujian parsial (Uji T) menunjukan bahwa citra
merek berpengaruh secara positif terhadap keputusan pembelian Mitsubishi Fuso
pada PT Srikandi Diamond Motors Cakung dengan nilai t hitung 1,966 > t tabel
1,999 dan promosi digital berpengaruh secara positif terhadap keputusan
pembelian Mitsubishi Fuso PT Srikandi Diamond Motors Cakung dengan nilai t
hitung 5,459 > t tabel 1,994. Sedangkan hasil pengujian simultan (Uji F)
menunjukan bahwa citra merek dan promosi digital berpengaruh secara positif
terhadap keputusan pembelian Mitsubishi Fuso pada PT Srikandi Diamond
Motors Cakung dengan nilai F hitung 19,437 > F tabel 3,13.
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