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Penjualan motor listrik Gesits di Kota Tangerang menjadi penjualan terendah
dibandingkan dengan penjualan di Jakarta dan Bekasi. Penjualan motor listrik
Gesits di Kota Tangerang mengalami penurunan yang signifikan dan tidak
mencapai target penjualan yang diberikan oleh PT Gesits Motor Nusantara di tahun
2023. Dalam penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Pengambilan
sampel dilakukan dengan teknik sampel jenuh terhadap 97 calon pelanggan yang
pernah menghubungi nomor hotline Gesits pada tahun 2023. Analisis data
menggunakan regresi linear berganda dengan bantuan software SPSS versi 25
sebagai pengolah data. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa (1) persepsi
risiko tidak memiliki pengaruh secara langsung dan signifikan terhadap minat beli,
(2) promosi memiliki pengaruh secara langsung dan signifikan terhadap minat beli,
(3) persepsi risiko dan promosi memiliki pengaruh secara langsung dan signifikan
terhadap minat beli.
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